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Rang  Name, Hauptsitz GWA- | GI2008 | GI2007 | Verand. | Mitarb. : Mitarb. : Verand. | Ums. pro Kopf? Schwerpunkte (Income-Anteil in Prozent)'
(*=Testat) Mitglied | in Mio. € :in Mio.€ | in% 2008 2007 in% inTsd. € K D Vkf PR { NM | MA E S DE M ¢ Sonst.

1(-) Commarco/Scholz & Friends, Hamburg*** | ja 13125 111964 | 97 1478 1266 16,7 89 36 |23 ] 15 9 0 3 0 ] 0 2

*** An Commarco/Scholz & Friends ist mit iiber 60 Prozent ein Finanzinvestor beteiligt; 'Erklérung zu Schwerpunkt Income: K=Klassische Werbung; D=Dialogmarketing; Vkf=Verkaufsforderung; PR=Public Relations; NM=Neue Medien; MA=Marktforschung;
E=Event; S=Sponsoring; DE=Design; M=Media. Laut GWA liegt die plausibel erklarbare Hochstgrenze bei 150 000 Euro; die Zahl kann in Einzelfallen hoher liegen, wenn bspw. Umsétze von Freien miteingerechnet wurden. *Bei MediaConsulta arbeiten viele
Mitarbeiter im Ausland auf deutschen Etats; *Bei MediaConsulta arbeiten viele Mitarbeiter im Ausland auf deutschen Etats;

Quelle: Arbeitsgemeinschaft Rankingliste (W&V, Horizont). Quelle: Arbeitsgemeinschaft Rankingliste (W&Y, Horizont). © WY
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