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Die Marken meistern die Wirtschaftskrise relativ gut.
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Das Joint Venture mit France Telecom in UK wird die Marke stabilisieren.

Die Finanzkrise und die Beerdigung der Marke ,Dresdner Bank” mindern den Wert der Marke deutlich.

Die breite Markenbasis ibersteht die Wirtschaftskrise gut.

Klare Markenfiihrung steigert den Wert weltweit

Die Stromdiskussion beeinflusst die Marke.

Die stringente Markenfﬂhrung bewdhrt sich.

Die Finanzkrise trifft die Privatkunden-Bank weniger als andere Institute.

Die Finanzkrise beeinfusst auch die Marken der Deutschen Berse

Die Marken kdnnen sich in der Wirtschaftskrise behaupten.

Professionelle Markenfiihrung und die Marktsituation steigern den Markenwert.

Die Marke gewinnt, dank ihrer Stirke, auch in schlechten Zeiten.

Die Marke verliert trotz Krise nur wenig an Wert.
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Ohne Qimondo kénnte die Marke wieder Fahrt aufnehmen
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Die Marke hat sich stabilisiert

D¢ e o ventn e sadeOmmare.
Die Biotech-Marken konnen das Defizit der MegatronicMarken ausgleichen.

Das Premium-Konzept stdrkt den Markenwert noch nicht

Die insolvente Marke besitzt noch einen Restwert, insbesondere in Asien
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