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Was ist das Digitalbarometer?

Untersuchungssteckbrief

Methodik telefonische Mehrthemenbefragung,

reprasentativ, ca. 1.000 Falle je Welle

Grundgesamtheit Erwachsene 14-49 Jahre
Erhebungsrhythmus Halbjéhrlich

Auftraggeber IP Deutschland, TNS Emnid
Institut TNS Emnid

Themen Medienkonvergenz

Kontakt Sunay Verir, Tel. 0221/5886-465

sunay.verir@ip-deutschland.de
Michael Vol3, Tel. 0521/9257-348
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Grol3e Mehrheit der 14- bis 49-Jahrigen ist online

Nutzung des Internets (in %)

Nein, nutze kein
Internet

11

Ja, nur beruflich

Ja, sowohl
46 peruflich als auch
privat

Ja, nur privat

DigitalBarometer, Nov 09, Basis: Erw. 14-49 (n=1056)
Fragen: , Nutzen Sie persdnlich aus privaten und oder beruflichen Griinden das Internet? *

™
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Medienkonvergente Services finden Akzeptanz

Nutzungsmotive Internet (in %)

Als Informationsquelle, z.B. um
iiber ein Thema mehr zu
erfahren

Zur personlichen
Kommunikation, z.B. E-Mails
schreiben, Chatten oder die

Nutzung von Social Communities

Um Einkaufe zu tatigen, z.B.
iiber Amazon, Ebay,
Internetseiten von
Versandhdusern oder
Modemarken

Um Medieninhalte online zu
nutzen, wie Fernsehsendungen
schauen oder Zeitungen/
Zeitschriften lesen

DigitalBarometer, Nov 09, Basis: Erw. 14-49, Onliner (n=945)
Frage: , Und aus welchen Griinden nutzen Sie das Internet? Ich nenne Ihnen dazu einige Méglichkeiten, die das Internet bietet. Bitte sagen Sie mir, welche dieser
Méglichkeiten Sie persoénlich schon mindestens einmal genutzt haben? * (Mehrfachnennungen mdoglich!)
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...Insbesondere bel Mannern...

Nutzungsmotive Internet (in %) — nach Geschlecht

93
98
Zur personlichen Kommunikation, 91
z.B. E-Mails schreiben, Chatten
oder die Nutzung von Social
Communities 91 )
B Manner
® Frauen
74
79
Um Medieninhalte online zu 56
nutzen, wie Fernsehsendungen ()
schauen oder Zeitungen/ ®
Zeitschriften lesen 43

DigitalBarometer, Nov 09, Basis: Erw. 14-49, Onliner (n=485 Mdnner /n=460 Frauen)
Frage: , Und aus welchen Griinden nutzen Sie das Internet? Ich nenne Ihnen dazu einige Méglichkeiten, die das Internet bietet. Bitte sagen Sie mir, welche dieser
Méglichkeiten Sie persénlich schon mindestens einmal genutzt haben? * (Mehrfachantworten!)

Als Informationsquelle, z.B. um
iiber ein Thema mehr zu erfahren

Um Einkaufe zu tdtigen, z.B. iiber
Amazon, Ebay, Internetseiten
von Versandhdusern oder
Modemarken
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...und Juingeren

Nutzungsmotive Internet (in %) — nach Alter

Als Informationsquelle, z.B. um 96
iiber ein Thema mehr zu erfahren 95

Zur personlichen Kommunikation,
z.B. E-Mails schreiben, Chatten
oder die Nutzung von Social
Communities

98

86
W 14-29 Jahre

m 30-49 Jahre
75
78
61
- '
[ J
42

Um Einkaufe zu tdtigen, z.B. iiber
Amazon, Ebay, Internetseiten
von Versandhdusern oder
Modemarken

Um Medieninhalte online zu
nutzen, wie Fernsehsendungen
schauen oder Zeitungen/
Zeitschriften lesen

DigitalBarometer, Nov 09, Basis: Erw. 14-49, Onliner (n=376 14-29-Jdhrige /n=569 30-49-Jahrige)
Frage: , Und aus welchen Griinden nutzen Sie das Internet? Ich nenne Ihnen dazu einige Méglichkeiten, die das Internet bietet. Bitte sagen Sie mir, welche dieser
Méglichkeiten Sie persénlich schon mindestens einmal genutzt haben? * (Mehrfachantworten!)
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Internet hauptsachlich zur personlichen Kommunikation

und als Informationsquelle genutzt
Nutzungsmotive Internet nach Haufigkeit (in %)

39

Als Informationsquelle, z.B.
um liber ein Thema mehr zu
erfahren

Zur personlichen 46

Kommunikation, z.B. E-Mails
schreiben, Chatten oder die
Nutzung von Social
Communities

B Am haufigsten

B Am zweithaufigsten

B Am dritthaufigsten
Am vierthaufigsten

Um Einkaufe zu tatigen, z.B.
iiber Amazon, Ebay,
Internetseiten von
Versandhdusern oder
Modemarken

Um Medieninhalte online zu
nutzen, wie Fernseh-
sendungen schauen oder
Zeitungen/Zeitschriften

lesen 13

DigitalBarometer, Nov 09, Basis: Erw. 14-49, Onliner (n=945)
Frage: , Und welche dieser von Ihnen genutzten Mdglichkeiten nutzen Sie am haufigsten? *
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Verzahnung von klassischen Medien und Internet

Nutzung von klassischen Medieninhalten im Internet (in%)

36
27
25
7

Sich auf den Internet-Seiten von
Tageszeitungen informieren

Nachrichten-Clips und aktuelle
Kurzbeitrage schauen wie bei n-tv.de
oder tagesschau.de

49

Sich auf den Internetseiten von
Zeitschriften informieren

48

Fernsehsendungen schauen oder
herunterladen wie bei Maxdome,
RTLNOW oder ZDF Mediathek

_ “
Fernseh-Programm, das gerade im

Fernsehen ausgestrahlt wird, im
Internet schauen

77

B Tdglich/Mehrmals pro Woche I Ca. einmal pro Woche B Mehrmals pro Monat Seltener/nie

DigitalBarometer, Nov 09, Basis: Erw. 14-49, Onliner, die Medien im Internet nutzen (n=469)
Frage: , Sie sagten gerade, dass Sie sich Uber das Internet auch Uber bestimmte Medieninhalte informieren. Wie haufig nutzen Sie die folgenden Méglichkeiten und
Angebote des Internets, die ich Ihnen jetzt vorlese? ™
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TV-Konsum im Internet eher zurtickhaltend

Nutzung von klassischen Medieninhalten im Internet mind. einmal pro Woche
(in%)

Sich auf den Internet-Seiten
von Tageszeitungen
informieren

49

Nachrichten-Clips und
aktuelle Kurzbeitriage
schauen wie bei n-tv.de oder
tagesschau.de

41

Sich auf den Internetseiten
von Zeitschriften informieren

Fernsehsendungen schauen
oder herunterladen wie bei
Maxdome, RTLNOW oder
ZDF Mediathek

Fernseh-Programm, das
gerade im Fernsehen
ausgestrahlt wird, im

Internet schauen

DigitalBarometer, Nov 09, Basis: Erw. 14-49, Onliner, die Medien im Internet nutzen (n=469)
Frage: , Sie sagten gerade, dass Sie sich Uber das Internet auch Uber bestimmte Medieninhalte informieren. Wie haufig nutzen Sie die folgenden Méglichkeiten und
Angebote des Internets, die ich Ihnen jetzt vorlese? ™

Digitalbarometer
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Konvergente Mediennutzung beli Mannern ausgepragter

Nutzung von klassischen Medieninhalten im Internet mind. einmal pro Woche
(in%) — nach Geschlecht

Sich auf den Internet-Seiten

—
Nachrichten-Clips und
aktuelle Kurzbeitrdge 43
schauen wie bei n-tv.de oder
39
tagesschau.de
39
34
18
17
18
14

55
von Tageszeitungen
informieren
Sich auf den Internetseiten B Manner
von Zeitschriften informieren ® Frauen

Fernsehsendungen schauen
oder herunterladen wie bei
Maxdome, RTLNOW oder
ZDF Mediathek

Fernseh-Programm, das
gerade im Fernsehen
ausgestrahlt wird, im

Internet schauen

DigitalBarometer, Nov 09, Basis: Erw. 14-49, Onliner(n=271 Manner / n=198 Frauen)

Frage: , Sie sagten gerade, dass Sie sich Uber das Internet auch Uber bestimmte Medieninhalte informieren. Wie haufig nutzen Sie die folgenden Méglichkeiten und
Angebote des Internets, die ich Ihnen jetzt vorlese? ™
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Jungere nutzen starker TV-Angebote im Internet

Nutzung von klassischen Medieninhalten im Internet mind. einmal pro Woche
(in%) — nach Alter

Sich auf den Internet-Seiten
von Tageszeitungen
informieren

Sich auf den Internetseiten
von Zeitschriften
informieren

Nachrichten-Clips und
aktuelle Kurzbeitrdge
schauen wie bei n-tv.de
oder tagesschau.de

W 14-29 Jahre
m 30-49 Jahre

Fernsehsendungen schauen
oder herunterladen wie bei
Maxdome, RTLNOW oder
ZDF Mediathek

Jingere online besonders gut
abgreifbar bzgl. TV-Content!

Fernseh-Programm, das
gerade im Fernsehen
ausgestrahlt wird, im

Internet schauen

18

1

4

DigitalBarometer, Nov 09, Basis: Erw. 14-49, Onliner (n=229 14-29-Jahrige / n=241 30-49-Jahrige)
Frage: , Sie sagten gerade, dass Sie sich Uber das Internet auch Uber bestimmte Medieninhalte informieren. Wie haufig nutzen Sie die folgenden Méglichkeiten und
Angebote des Internets, die ich Ihnen jetzt vorlese? ™

™
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Immer noch ein Grol3teil unwissend bzgl. medien-

konvergenter Angebote
Informiertheitsgrad zur Medienkonvergenz-Thematik (in %)

Sehr informiert 7
Informiert
Weder/noch
Weniger informiert

Gar nicht informiert

DigitalBarometer, Nov 09, Basis: Erw. 14-49, Onliner (n=945)
Frage: , Die Medienbranche entwickelt sich immer weiter. In Zusammenhang mit dieser Entwicklung wird haufig auch das Thema Medienkonvergenz gesprochen: Das bedeutet,

dass ein und derselbe Medieninhalt Uber verschiedene Kandle genutzt werden kann. So hat man die Mdglichkeit, z.B. Fernsehsendungen, Radioprogramme oder die Inhalte von
Tageszeitungen auch Uber das Internet oder Mobil-Telefon abzurufen. Wie gut fiihlen Sie sich persénlich Uber das Thema Medienkonvergenz informiert? ™

Digitalbarometer
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Frauen fuhlen sich schlechter informiert

Informiertheitsgrad zur Medienkonvergenz-Thematik (in%) — nach Geschlecht

Sehr informiert

Informiert

B Manner

Weder/noch
® Frauen

Weniger informiert

Gar nicht informiert

DigitalBarometer, Nov 09, Basis: Erw. 14-49, Onliner (n=485 Manner / n=460 Frauen)

Frage: , Die Medienbranche entwickelt sich immer weiter. In Zusammenhang mit dieser Entwicklung wird haufig auch das Thema Medienkonvergenz gesprochen: Das bedeutet,
dass ein und derselbe Medieninhalt Uber verschiedene Kandle genutzt werden kann. So hat man die Mdglichkeit, z.B. Fernsehsendungen, Radioprogramme oder die Inhalte von
Tageszeitungen auch Uber das Internet oder Mobil-Telefon abzurufen. Wie gut fiihlen Sie sich persénlich Uber das Thema Medienkonvergenz informiert? ™
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Auch Altere fuhlen sich weniger informiert

Informiertheitsgrad zur Medien-Konvergenz-Thematik (in %) — nach Alter

Sehr informiert

Informiert

m 14-29 Jahre

Weder/noch 5 30-49 Jahre

Weniger informiert

Gar nicht informiert
17

DigitalBarometer, Nov 09, Basis: Erw. 14-49, Onliner (n=376 14-29-Jahrige / n=569 30-49-Jahrige)

Frage: , Die Medienbranche entwickelt sich immer weiter. In Zusammenhang mit dieser Entwicklung wird haufig auch das Thema Medienkonvergenz gesprochen: Das bedeutet,
dass ein und derselbe Medieninhalt Uber verschiedene Kandle genutzt werden kann. So hat man die Mdglichkeit, z.B. Fernsehsendungen, Radioprogramme oder die Inhalte von
Tageszeitungen auch Uber das Internet oder Mobil-Telefon abzurufen. Wie gut fiihlen Sie sich persénlich Uber das Thema Medienkonvergenz informiert? ™

Digitalbarometer
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Maoglichkeit von Internet-Nutzung im TV findet

grundsatzlich Zuspruch
Interesse an genereller Internet-Nutzung im Fernsehen

Sehr interessant

=
w

> Top Two: 35%

interessant 22

Weder/noch 12

Weniger interessant 27

Gar nicht interessant

DigitalBarometer, Nov 09, Basis: Erw. 14-49, Onliner (n=945)
Frage: , So wie man sich heute bereits Fernsehsendungen Uber das Internet anschauen kann, wird es zuklnftig auch mdglich sein, ausgewahlte Internet-Angebote tber
den Fernseher zu nutzen. Wie interessant ware fir sie persdnlich die Mdglichkeit, Internetangebote iber den Fernseher zu nutzen?
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Vor allem fur Manner von grofl3em Interesse

Interesse an genereller Internet-Nutzung im Fernsehen — nach Geschlecht

Sehr interessant

Interessant

B Manner

Weder/noch
® Frauen

Weniger interessant

Gar nicht interessant

DigitalBarometer, Nov 09, Basis: Erw. 14-49, Onliner (n=485 Manner / n=460 Frauen)
Frage: , So wie man sich heute bereits Fernsehsendungen Uber das Internet anschauen kann, wird es zuklnftig auch mdglich sein, ausgewahlte Internet-Angebote Uber
den Fernseher zu nutzen. Wie interessant ware fir sie persdnlich die Mdglichkeit, Internetangebote iber den Fernseher zu nutzen?

™
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Altersmaliig keine Unterschiede

Interesse an genereller Internet-Nutzung im Fernsehen — nach Alter

Sehr interessant

Interessant
23

W 14-29-Jahrige

Weder/noch = 30-49-J3hrige

[y

(O]
N
N

Weniger interessant

Gar nicht interessant

DigitalBarometer, Nov 09, Basis: Erw. 14-49, Onliner (n=376 14-29-Jahrige / n=569 30-49-Jahrige)
Frage: , So wie man sich heute bereits Fernsehsendungen Uber das Internet anschauen kann, wird es zuklnftig auch mdglich sein, ausgewahlte Internet-Angebote Uber
den Fernseher zu nutzen. Wie interessant ware fir sie persdnlich die Mdglichkeit, Internetangebote iber den Fernseher zu nutzen?

™
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Besonders Informationsdienste gefragt

Interesse an Internet-Angeboten im Fernsehen (Top-Two-Werte in %)

Informations-Dienste wie
Nachrichten, Borsen-Ticker oder
Wetter-Informationen zu einer
beliebigen Zeit nutzen konnen

Produkte, Tickets, etc. einkaufen
konnen, z.B. iiber Amazon.de, Ebay.de

Komplette Filme, TV-Sendungen oder
-Serien zu einer beliebigen Zeit
anschauen/herunterladen kdonnen,
z.B. bei RTLNOW, Maxdome.de

Videoclips herunterladen oder
anschauen, z.B. iiber Clipfish oder
YouTube

Social Networks wie Wer-kennt-Wen,
Xing, Facebook nutzen

Bilder-Dienste wie Flickr oder Picasa,
die die Moglichkeit bieten, ein
Fotoalbum dort einzustellen oder
Fotos anderer anzusehen, nutzen

DigitalBarometer, Nov 09, Basis: Erw. 14-49, Onliner (n=945)
Frage: , Ich lese Ihnen nun einige Internet-Angebote vor, die man sich Uber den Fernseher anschauen bzw. nutzen kdnnte. Bitte sagen Sie mir, wie interessant Sie
persdnlich diese Angebote finden. ™
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Videoclips sprechen mehr die Manner an

Interesse an Internet-Angeboten im Fernsehen (Top-Two-Werte in %) — nach
Geschlecht

Informations-Dienste wie
Nachrichten, Borsen-Ticker oder
Wetter-Informationen zu einer
beliebigen Zeit nutzen konnen

Produkte, Tickets, etc. einkaufen
konnen, z.B. iiber Amazon.de,
Ebay.de

Komplette Filme, TV-Sendungen oder
-Serien zu einer beliebigen Zeit
anschauen/herunterladen kdnnen,
z.B. bei RTLNOW, Maxdome.de

B Manner
M Frauen

Videoclips herunterladen oder
anschauen, z.B. iiber Clipfish oder
YouTube

Social Networks wie Wer-kennt-Wen,
Xing, Facebook nutzen

Bilder-Dienste wie Flickr oder Picasa,
die die Mdglichkeit bieten, ein
Fotoalbum dort einzustellen oder
Fotos anderer anzusehen, nutzen

23

DigitalBarometer, Nov 09, Basis: Erw. 14-49, Onliner (n=485 Manner / n=460 Frauen)
Frage: , Ich lese Ihnen nun einige Internet-Angebote vor, die man sich Uber den Fernseher anschauen bzw. nutzen kdnnte. Bitte sagen Sie mir, wie interessant Sie

persdnlich diese Angebote finden. ™

Digitalbarometer
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Unterschiedliche Interessen zwischen Jung & Alt

Interesse an Internet-Angeboten im Fernsehen (Top-Two-Werte in %) — nach

Alter
54
65
Produkte, Tickets, etc. einkaufen 50
konnen, z.B. iiber Amazon.de,
Ebay.de 53
55
46
36
2

Informations-Dienste wie
Nachrichten, Borsen-Ticker oder
Wetter-Informationen zu einer
beliebigen Zeit nutzen kénnen

Komplette Filme, TV-Sendungen oder
-Serien zu einer beliebigen Zeit
anschauen/herunterladen kdnnen,
z.B. bei RTLNOW, Maxdome.de

Videoclips herunterladen oder
anschauen, z.B. iiber Clipfish oder
YouTube

52
2
24 m 14-29 Jahre
20 m 30-49 Jahre

DigitalBarometer, Nov 09, Basis: Erw. 14-49, Onliner (n=376 14-29-Jahrige / n=569 30-49-]adhrige)

Frage: , Ich lese Ihnen nun einige Internet-Angebote vor, die man sich Uber den Fernseher anschauen bzw. nutzen kdnnte. Bitte sagen Sie mir, wie interessant Sie
persdnlich diese Angebote finden. ™

Social Networks wie Wer-kennt-Wen,
Xing, Facebook nutzen

Bilder-Dienste wie Flickr oder
Picasa, die die Moglichkeit bieten,
ein Fotoalbum dort einzustellen oder
Fotos anderer anzusehen, nutzen

o : Digitalbarometer
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Internet und TV erganzen sich

Nutzungsmotive TV und Internet (in %)

Hier finde ich iiberwiegend Unterhaltung

Nutze ich gemeinsam mit Familie, Freunden, Bekannten
Nutze ich, um fiir kurze Zeit den Alltag zu vergessen
Informationen zum aktuellen Tagesgeschehen

Nutze ich, um mitreden zu konnen

Hier finde ich Hintergrund-Informationen

Hier finde ich Informationen bei spontan auftretenden Fragen im
Bereich Allgemeinwissen

Hier finde ich vertiefende Informationen zu Produkten

DigitalBarometer, Nov 09, Basis: Erw. 14-49 (n=945 Onliner)

Beher TV W eher Internet

7s I 23
o [N 29
6 [N 30
57 I 41
43 I 52

13 [l 86
13 T 86
11 I 88

Frage: , Ich lese Ihnen nun verschiedene Aussagen vor, die sowohl auf die Internet- als auch die Fernseh-Nutzung zutreffen kdnnen. Ich hatte von Ihnen persénlich nun

gerne gewusst, auf welche dieser Medien die Aussage am ehesten zutrifft."
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Nur punktuelle Unterschiede zwischen Mann & Frau

Nutzungsmotive TV und Internet (in %) — nach Geschlecht

Manner Frauen

Heher TV M eher Internet Heher TV M eher Internet

Hier finde ich iiberwiegend Unterhaltung7 1 _ 27 80 _ 18
Nutze ich gemein;:kma nmri:anamilie, Freunden, 67 _ 30 68 _ 27
Nutze ich, um fi.ilrel:;;zes:neit den Alltag zu 62 _ 35 70 _ 24 !
Informationen zum aktuellen Tagesgeschehen 56 _ 43 58 _ 40
Nutze ich, um mitreden zu kénnen ] T 47 _ 47 !
Hier finde ich Hintergrund-Informationen s 85 2l 86

Hier finde ich Informationen bei spontan

auftretenden Fragen im Bereich 15 _ 84 12 _ 87

Allgemeinwissen
Hier finde ich vertiefende Informationen zu _ 7 _ 91
Produkten 15 85

DigitalBarometer, Nov 09, Basis: Erw. 14-49, Onliner (n=485 Manner / n=460 Frauen)
Frage: , Ich lese Ihnen nun verschiedene Aussagen vor, die sowohl auf die Internet- als auch die Fernseh-Nutzung zutreffen kdnnen. Ich hatte von Ihnen persénlich nun
gerne gewusst, auf welche dieser Medien die Aussage am ehesten zutrifft."

o : Digitalbarometer
emn |d Januar 2010 22




TV bei Alteren noch starker Unterhaltungsmedium

Nutzungsmotive TV und Internet (in %) — nach Alter

14-29 Jahre 30-49 Jahre

meher TV meher Internet Bcher TV meher Intemet

Hier finde ich iiberwiegend Unterhaltung 63 _ 35 83 _ 15 !
Nutze ich gemein;:kma nmri:anamilie, Freunden, 65 _ 32 69 _ 26
Nutze ich, um fi.i’rel:;;z:ez:it den Alltag zu 62 _ 36 68 _ 25
Informationen zum aktuellen Tagesgeschehen 53 _ 46 59 _ 38
Nutze ich, um mitreden zu kénnen 38 _ 58 46 _ 48 !
Hier finde ich Hintergrund-Informationen 12 _ 88 14 _ 84
L. Lo i O 16 I 53 12 I 57
Hier finde ich ver::(e);eun:t::nformationen zu 11 _ 88 11 _ 88

DigitalBarometer, Nov 09, Basis: Erw. 14-49, Onliner (n=376 14-29-Jahrige / n=569 30-49-Jahrige)
Frage: , Ich lese Ihnen nun verschiedene Aussagen vor, die sowohl auf die Internet- als auch die Fernseh-Nutzung zutreffen kdnnen. Ich hatte von Ihnen persénlich nun
gerne gewusst, auf welche dieser Medien die Aussage am ehesten zutrifft."
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